
Программа вступительного испытания в магистратуру 

Магистерская программа «Театральный менеджмент и 

продюсирование» 

Собеседование 

1. История возникновения и развития продюсерства.  

2. Основные направления культурной политики России на современном 

этапе.  

3. Организационно-правовые формы организаций исполнительских искусств. 

4. Интеллектуальная собственность.  

5. Инфраструктура исполнительских искусств.  

6. Государственная и общественная поддержка исполнительского искусства. 

7. Финансирование организаций исполнительских искусств.  

8. Спрос и предложение на рынке театрально-концертных услуг. 

 9. Особенности маркетинга и рекламы в организациях исполнительских 

искусств.  

10.Фандрейзинг и Public Relations в театре и концертных организациях. 

11.Формирование зрительской аудитории.  

12.Планирование в театре и в концертной организации.  

13.Финансово-хозяйственная деятельность в организациях исполнительских 

искусств.  

14.Планирование и организация подготовки новых постановок. 

15.Показатели эффективности творческой деятельности организаций 

исполнительских искусств.  
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Дополнительная литература от Сергея Даниляна: 

1) Наталья Чернышова-Мельник. Дягилев (серия ЖЗЛ) 

2) Паоло Грасси. Мой театр 

3) Шенг Схейн. Дягилев «Русские сезоны» навсегда. 

4) М. Фокин. Против течения. 

5) В. Красовская. Русский балетный театр начала XX века. Хореографы. 

6) В. Красовская. Русский балетный театр начала XX века. Танцовщики 

7) Наталия Семенова. Братья Морозовы. Коллекционеры, которые не 

торгуются? 

8) Наталия Семенова. Сага о Щукиных (собиратели шедевров) 



9) В. Гаевский. Дом Петипаъ Вадим Журавлев. Краткий курс оперного 
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10) Гаевский. Дивертисмент. Судьбы классического балета. 

11) Сергей Лифарь. Дягилев и с Дягилевым. 

 


